GRANDES MARCAS DO
MERCADO EROTICO

& 12 EDICAO | 2024




CRIATIVIDADE E EMPATIA PARA SUPERAR 0S DESAFIOS

Esse ano serd lembrado por muitas pessoas
como o ano de superacdo, solidariedade e
empatia, onde caminhamos cada vez mais
para a resolucdo de problemas e conflitos,
em busca de paz, harmonia, e sobretudo:
sobrevivéncia.

E nessa jornada, pode ser que encontremos
pessoas que ainda nao tenham despertado para
0 quanto essa nossa missao € coletiva.
Descrentes, desanimadas e até um pouco
criticas em tudo, elas exigirao paciéncia e
compaixao da nossa parte.

Estamos todos em um mesmo barco e esse
movimento j4 nao tem mais volta. No nosso
mercado, isso fica ainda mais evidente, pois

,

como cadeia produtiva que somos, é tarefa de
todos que ainda permanecamos engajados em
auxiliar na promocao de wuma sexualidade
positiva, na manutencao da satde sexual e
também atuar como apoio de uma vida intima e
afetiva mais plena.

A responsabilidade é grande, mas se todos
se comprometerem a contribuir com a
melhor versao de si, oferecendo qualidade
e seguran¢a nos produtos, servicos e
principalmente no atendimento ao cliente
consumidor final, tudo dara certo e havera
lugares para todos debaixo do sol.

E  estimulante quando olhamos em
perspectiva a importancia do papel de todo
nosso segmento para sociedade. Pessoas
empoderadas de seu proprio prazer, sao
também empoderadas em todas as outras
areas da sua vida. E portanto, estao
dispostas a lutar por aquilo que acreditam,
por aquilo que desejam, fazendo essa
grande roda do mundo girar.

E esse olhar para nossa atuagao
profissional enquanto empreendedores do
mercado erdtico que deve ser a toOnica
diaria, aquilo que nos move em todas as
horas do dia.

Crises vao e vem e o que fica é o seu legado
em meio as adversidades.

Importante dizer que assim como 0 sexo0, NOSSO
mercado nao ¢é feito de individualidades. Se
desejamos o prazer enquanto pessoas, (mesmo que
se estivermos em um sessao de prazer solo)
sempre estaremos fantasiado com uma ou mais
pessoas para realizd-lo junto com a gente, nao é
mesmo?

Da mesma forma, um mercado dedicado a esse
prazer precisa de “encontros e transas quentes” de
ideias, collabs e parcerias. Estando juntos, nos
representamos bem, perante a midia, ao poder
publico e principalmente para a sociedade e os
nossos clientes.

Que fique bem claro, que jamais estou
desconsiderando a esséncia do poder de cada
empresa, marca ou profissional desse nosso setor.
Mas unindo forgas, completando talentos, casando
as qualidades, a gente chegara muito mais longe

O Portal Mercadoerotico.org desde sua origem em
2018, tem se apresentado como um Hub
potencializador desse networking. E olhando para
essa trajetéria temos muito orgulho em ver hoje
histérias de sucesso que comecgaram aqui, através
das matérias, lives, das publicacdes e agdes que
fizemos ao longo desse tempo.

Divulgando noticias do mercado erético e sobre a
sexualidade de forma constante e sempre
prezando pela qualidade da informagao, aqui
vimos muitos empresarios e profissionais
formarem aliancas, criarem produtos, eventos,
Cursos, e servicos.

Venha fazer parte desse grande movimento!

Além de conferir as novidades desse Anudrio de
Fornecedores do Mercado Erotico 2024 que traz

marcas, produtos e Servicos inovadores,
acompanhe-nos diariamente pelo portal:
www.mercadoerotico.org e instagram
@mercadoerotico

Julianna Santos


http://www.mercadoerotico.org/
https://www.instagram.com/mercadoerotico/
https://www.instagram.com/mercadoerotico/

'9 NewStar

COUROS

DESIGN SEXY, ELEGANTE E SEDUTOR

Para os amantes de BDSM gue buscam o prazer na arte da submissao e dominacgao.

L

S6 Atacado!

® 11 98639-9095 www.newstarcouros.com.br

Distribuidora Sex Shop

Seu pedido enviado em ate 1 dia util
com discricdo e sigilo

Entrega rapida
Sigilosa
Produtos de alta qualidade
Variedade de produtos

distribuidorasexshop.com.br


https://newstarcouros.com.br/
https://www.distribuidorasexshop.com.br/

new belle

\
i New Belle by Kel!y Corréa | Sexdloga a_Mentara « Palestrante @ \ \
4 @kellycorreaoficial @newbelle_oficial (48) 9660-9837
'g}_,'
i

DE') IRE

A maior variedade de proteses
+ de 180 modelos

CYBER | SILICONE l i'

eroticoatacado.com.br

e,

a partir de @

$ 7,88 cada

LICRE



https://www.instagram.com/kellycorreaoficial/
https://www.instagram.com/newbelle_oficial/
https://api.whatsapp.com/send?phone=554896609837&text=Ol%C3%A1,%20vi%20o%20seu%20contato%20no%20Anu%C3%A1rio%20Grandes%20Marcas%20do%20Mercado%20Er%C3%B3tico%20e%20quero%20saber%20mais%20informa%C3%A7%C3%B5es.
https://www.mercadoerotico.org/livraria/
https://eroticoatacado.com.br/

LAN(;AMENT

Fanta5|a5202

@HotFlowersOficial :N
www. hotflowers.com.br/revendedor B3

@ hotflowers_oficial



https://www.hotflowers.com.br/

BDODSM

LUuxury

ThePassionLab
Wy N5

Nao ofereca menos que BDSM Luxury
para os seu clientes mais exigentes.

Nossos produtos sdo seguros e de qualidade.

Os prémios que recebemos atestam nossa trajetoria
no mercado

ThePassionLab € um laboratorio para explaorar os
fetiches, os prazeres, e as/paixdes.

Promovemos a inovacado por meio de produtos
as pessoas podem usar para experimentar e
descobrir novas formas de expressar sua
sexualidade.

Isso pode atrair clientes que estao procurando
algo novo e excitante.

,‘!
Vocé quer levar sua loja a um novo patamar de

produtos para paixdo e prazer?

Oferecemos orientacdo sobre seguranca e pratica
de fetiches e de BDSM, ajudando o lojista a vender
o produto certo para a pessoa certa.

(@) @bd.sm.luxury.br

(©) (11) 981114791
./

www.bdsmluxury.com.br



https://www.bdsmluxury.com.br/
https://www.gall.com.br/

SEE M P R E [AEEEEEER A R

Pedidos enviados em
até 01 Dia Util.

Envio em embalagens
super discretas

M (11) 99669-3603 @GALLSEXSHOP WWW.GALL.COM.BR


https://www.gall.com.br/

100%
Sugadores Massageadores A PROVA D'AGUA
soénicos para prostata e pénis

SILICONE
EXTRAMACIO

MAIS
VENDIDOS
NO MUNDO

o' PRAZER
LUXUOSO

TECNOLOGIAS
PATENTEADAS

: CRIADA
Massageadores Estimuladores :2 ggi‘;‘g:ﬁ
duplos para ponto G e clitoris Para casais de clitoris

Objetos de prazer com luxo, inovacao, alto nivel de qualidade e tecnologia!

ee Marca brasileira.de lubrificantes naturais

Lubrificantes a base de agua Oleo calmante para
SORENE Rt Ve O SO M RS vulva, virilha, axilas
e bumbum

INGREDIENTES
NATURAIS

CRIADA
POR MULHERES

NAO TESTADOS

LuBRl F"’
utimo - o nant EM ANIMAIS
PrNITE NG BRAIL | Alge Vafl
Calandul® =
Caldnduls Hamamell®
GINECOLOGICAMENTE
"aealaE TESTADOS
150ml i

DERMATOLOGICAMENTE
TESTADOS

i Hidratante
Sabonete para limpeza sem perfume
delicada e segura da vulva,  Hidratante Excitante beijavel
com equilibrio do ph com aloe vera e refrescante

LIVRES DE PARABENOS,
GLICERINA E HORMONIOS

OWOLBO®

Linha completa para potencializar a satde intima e o prazer!



https://himerus-import.com.br/

Fabricagdo Prépria
Distribuicdo Atacadista para todo Brasil
Lingerie e produtos intimos

WWW.SEXFIRELINGERIE.COM.ER

(11) 95639-2138



https://sexfirelingerie.com.br/

A kgel esta presente no mercado erdtico a mais de 17 anos com
referencia em fabricacao de cosmeéticos, proteses e acessorios no
Brasil, buscando sempre trazer ao seu cliente o melhor do mercado

erotico com tecnologia e transparecia. Toda forma de amar é valida.

2EM1 T~

S E
| GELDE MASSAGEM ‘e’

"'ﬂﬂuﬂlﬂa
E LUBRIFICANTE
Agora vocé pode fazer aquela massagem
Lo sensual na sua parceria e ainda pode utilizar o
- "':i mesmo produto para lubrificar.

- Contermn: 200g

¥ i
o [% | . Lo
+ PRAZER © , SRS
L E = "5 ~y -
+ LUBRIFICACAO I : \
Disponivel: Menta, Morango e Tradicional [F 4
Pratese peniana + Lubrificante intimo T - 1% _-ﬁ
# v |# ’ i
Kit do Prazer: aguele duo que vai fazer voca ", —-_— = 9 g 0
W )

babar. Kit protese aromatica mais o nosso
‘ queridinho lubrificante Intimo.

NICE TO MEET YOU

Lubrficante: aquele item indispensavel para
uma relagao prazerosa e lubrifcada, conhega
kgel e se apaixone por esse lubrificante intimo.
Disponivel em diversas versoes escolha a que
mais combina com voceé,

Disponivel: Menta, Morango e Tradicional

kgel 0 Kimport

www.kgel.com.br


http://kgel.com.br/

(62) 99445-3954
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https://www.instagram.com/doceolharmodaintima/

LUXXX0 COSMETICOS

© 61.99958-0501
WWWLXXXOCOMR

UMA EMPRESA FOCADA NA ALTA
QUALIDADE DOS PRODUTGS,
TRAZENDO EMBALAGENS LINDAS E
LUXUOSAS E COM COSMETICOS
FEITOS COM AS MELHORES
MATERIAS-PRIMAS DO MERCADO.

MAXIMI



https://luxxxo.com.br/
https://www.gall.com.br/

@ loja.universofemininomodaintima.com.br

)) @universofemininosex

) (35) 99932-4153

Liniverso
U feminino

Venda sensualidade e prazer!

25 Anos de historia Faca parte dessa historia
Somos a Kalya Cosméticos a fabrica de cosméticos Criamos cosméticos que buscam elevar as
sensonais mais and llt]il e fur ramento no Brasil. L'L’L‘L L‘xpcri‘_‘rsms SEnGorais dl‘.‘l" ;K. 55045, Q0 Mesma
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https://loja.universofemininomodaintima.com.br/
https://kalya.com.br/
https://www.gall.com.br/

Lord Steel

AcessOrios

Além de produzir acessérios
L BDSM e fetichistas com qualidade
e resisténcia incomparaveis,

a Lord Steel Acessorios é a ainica

marca brasileira especializada
em Fetish Fashion. Pecas feitas
T By a mao sob medida garantem
sempre o look perfeito.
A e e date el Are e RO rios com B e 11 063083750 e Glordstes 6 s g
& 7 lordsteelacessorios.com.br. 963283750 + @lordsteelét @

PARA QUEM TEM ' § INTENCOES

AGORA
TAMBEM NA
VERSAO
POCKET
85 PERGUNTAS EROTICAS INTRODUC.E.O AO BDSM
C':.- POR 3 ANOS CONSECUTIVOS FINALISTAS
COMPRE AGORA NO PREMIO MELHORES DO
JOGODASINTENCOES.COM.BR MERCADO EROTICO E SENSUAL

ey ;‘.P::"L- -


https://www.lordsteelacessorios.com.br/
https://www.instagram.com/jogodasintencoes/

Monster Strap On

Confortavel e super reforcada, a Cinta Monster
conta com 3 tamanhos de argolas ajustaveis a
diversos tipos de toys, incluindo tamanho G.

Sémen Lube Monster D

Uma nova sensacao! Com toque
aveludado, é perolado, extra deslizante e
de longa duracado. Com férmula vegana
exclusiva e registrado na Anvisa.

PREMIUM SEX TOYS
1V, : SILICONE PLATINUM
HIPOALERGENICOS

DESIGN EXCLUSIVO

A MONSTER D € uma marca inovadora e pioneira no
desenvolvimento de Fantasy Sex Toys no Brasil.

Com design sofisticado e totalmente funcional, todos os
Monster Toys sao feitos de Silicone Platinum Premium, uma
matéria prima 100% segura, hipoalergénica, super resistente e
com alto poder deslizante. Além da maciez diferenciada que
s6 um produto feito de Silicone Platinum pode proporcionar.

(monstero.

monsterd.toys monsterd.com.br PREMIUM SEX TOYS



https://www.monsterd.com.br/
https://instagram.com/climaxojogo?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://instagram.com/maisamirandda?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.gall.com.br/

vulwvalia

O APARELHO MASTURBADOR ULTRARREALISTICO!

FEITO COM NOSSO MATERIAL ORGULHOSAMENTE VENDAS NO VAREJO
PATENTEADO SUPERPELE" FABRICADO NO E=3 E ATACADO

SENTE VERGONHA DE FREQUENTAR UMA SEXSHOP?
CONHEGA O NOSSO

TOUR VIRTUAL

Entre em nossa loja virtualmente,
acesse todos os produtos,
e faca suas compras sem sair de casa!

'\ AMORETOTALE

Acesse e descubra esse povo mundo!

www.amoretotale.com.br



https://vulvalia.com.br/
https://www.mercadoerotico.org/amore-totale-apresenta-o-primeiro-tour-virtual-interativo-em-um-sex-shop-da-america-latina/
https://www.gall.com.br/

SOMOS UMA
DISTRIBUIDORA
DE SEX SHOP

Estamos entre as

ENTREGAMOS NO 4 melhores distribuidoras
MESMO DIA PARA DO BRASIL.

SAO PAULO... -
E o restante do Pais (Prémio MEFIC?O'O
postamos no mesmo dial! Erdtico)

www.agmsex.com.br (© 011-932287836 [© @AGMSEX W% % % %

Tk
Mentora de Sex Shop &

Conheca a Adriana Braga

Finalista: Melhor Curso do Mercado Erotico
+ de 300 alunas transformadas

Seu Sex Shop em outro nivel

[6) @empresariasex


https://www.agmsex.com.br/
https://www.instagram.com/empresariasex/
https://www.gall.com.br/

Aline

LINGERIE

A
| dlos

FABRICACAO PROPRIA
Distribuidor para Sex shop

Q Rua Jodo Teodoro, 1300
Bras - Sao Paulo - SP
Cep 03009-000

(O 1198625-0462

@alinelingerieoficial

compre online
www.alinelingerie.com.br

M -~ -

\CALENDARIOS EROTICOS
365 DIAS DE POSTS

nyY - Datas Comemorativas -555"!'35

\ = - Bem Estar e Saude Sexual

R\



https://alinelingerie.com.br/
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!VENENO
Ay

Jidvelic

vendas@garolaveneno com br
: S : @ (35) 99126-0203
Rua: Jairo D. Siqueira, 576 CEP: 37805-000- centro Juruaia-MG

Kl Facebook.com/lojagarotaveneno
@ @garotavenenooficial

worksior SEU NEGOCIO

& .
Com Julianna Santos é N OTl C l AI
.

R =
— W
z&' [ ‘_‘é\i'
como como dar materiais
contactar

Planejamento
uma entrevista para a
a imprensa

de Pautas
matadora imprensa

k™~
_ Mentoria
‘ GLIQUE AQUI E CONFIRA ﬁ’ Exclusiva

www.escolamercadoerotico.com.br €



https://api.whatsapp.com/send?phone=5541991689398&text=Ol%C3%A1%2C%20vi%20a%20Divinua%20no%20Cat%C3%A1logo%20Grandes%20Marcas%20do%20Mercado%20Er%C3%B3tico%20e%20quero%20saber%20mais.
https://hotmart.com/pt-br/marketplace/produtos/workshop-seu-negocio-e-noticia/L71223506C
https://www.garotaveneno.com.br/
https://www.divinua.com.br/
https://pay.hotmart.com/P73203134Y?bid=1659395915938

VOCE TEM A OPORTUNIDADE DE

VOCE NA PRIMEIRA PAGINA
DO GOOGLE, JA PENSOU?

SEO é a abreviacdo de Search Engine
Optimization (otimiza¢cdo para mecanis-
mos de busca). E um conjunto de
estratégias de otimizacdo para blogs,
sites e paginas da web. Essas técnicas
otimizam essas paginas para que elas
alcancem bons posicionamentos orga-
nicos nos motores de busca, gerando
trafego e autoridade.

Ou seja, vocé sera
visto, sendo visto
sera lembrado,
sendo lembrado
suas vendas serao
alavancadas!

CEO da Kairas

EQUIPE

€, 11989034223

EM SUAS MAOS!

VOCE

NO SEU
CLIENTE!

. Com o INBOUND

. MARKETING vocé
;’4” . engaja o publico e
C converte em vendas.
Sabe aquela propaganda que vocé viu na
internet e que permaneceu na sua cabeca,
te fazendo lembrar da marca? E exata-
mente isso, a sua marca sendo desejada
pelo cliente.

Use de persuasdo, essa € uma estratégia
de comunica¢do que utiliza recursos sim-
bolicos ou emocionais de forma sutil para
induzir alguém a comprar uma ideia, ter
determinada atitude, tomar uma determi-
nada acdo. As técnicas de persuasao sao
totalmente necessarias nos conteudos de
inbound marketing e tem o grande
propoésito de que o leitor ou cliente adote
certa teoria, cren¢a ou conduta, para alca-
ncar o resultado esperado.

Seu cliente desejando

VOCé, vocé com prazer
em ver suas vendas no
topo!

AQUI NA KAIROS MARKETING DIGITAL, TEMOS UMA

PARA
E DESPERTAR O DESEJO EM SEUS CLIENTES

@ www.kairosmarketingdigital.com.br

@felipedakairos @kairosmarketingdigital



https://kairosmarketingdigital.com.br/

&Leonel Borges

' €-Commerce Brasil

VENDA MAIS . ;. i)
PELA INTERNET |

Alugue a sua loja virtual de alta performance, |
e ofereca a melhor experiéncia de compraa |
todos os seus clientes!

APONTE SEU
CELULAR E
CONFIRA
NOSSOS

PLANOS

Mais de +96 integracoes com os
melhores recursos do mercado
para vocé turbinar a sua loja virtual.

N\
Vamos crescer
- P
juntos? =
Acesse agora o nosso site, 'G—“J
experimente o plano gratuito, o
e tome a sua decisao. 6o

13 98104-7575

www.sohospedagem.com.br
www.xbio.site o seu biolink


https://www.sohospedagem.com.br/

PESQUISA
02 O MERCADO EROTICO E A PANDEMIA

EXPLODE A VENDA DE VIBRADORES DURANTE A QUARENTENA

MARGCO - MAIO

Levantamento do portal MercadoErotico.Org mostra aumento de 50%
na venda de vibradores no periodo de isolamento social. Mulheres
casadas na faixa de 25 a 35 anos foram as que procuraram o item para
obtencé&o de prazer. Mais de 1 milh@o de vibradores e consolos foram
comercializados durante a pandemia no Brasil.

“O mercado esta otimista porque as pessoas estéio ociosas em casa e
precisam inovar no relacionamento. Quem tem presenca forte na internet e
delivery estd se saindo bem durante a quarentena e projetam um
crescimento anual até maior do que a projegéo de 8,45% citada em nosso
levantamento” atirma Paula Aguiar, ex-presidente da ABEME
(Associagao Brasileira de Empresas do Mercado Erético) e autora da
pesquisa inédita “Perfil do Mercado Erético durante a Quarentena”
lancada essa semana.

Mesmo que o segmento esteja sofrendo o impacto dos decretos que
fecharam a maioria das sex shops no pais, a projegc&o é que haja poucas

perdas j& que o crescimento 2019 foi cerca 12%, quando o faturamento
bateu R$ 2 bilhdes.

Enquanto muitos outros setores tiveram decréscimo, o mercado erético
vendeu 4,12% a mais em relacédo ao mesmo periodo do ano passado.
Houve um aumento de 50% na venda de vibradores e consolos somando mais
de 1 milhdo de itens dessa categoria comercializados em todo o pais de
margo até agora.

Quem compra mais ainda sé@o os casados somando 27,8% contra os
13,9% dos solteiros. A maioria é jovem ainda na faixa de 25 a 34 anos
representando 51,4 % dos clientes dos lojistas pesquisados.

“Se adicionarmos também os 37,1% da faixa etdria de 35 a 44 anos essa
porcentagem sobe para 85% no total. Pela primeira vez mapeamos as
compras dos casais. Eles estéo escolhendo e decidindo juntos. Os jovens
casais sdo os que mais estdo sentindo a falta de diversdo durante o
isolamento social. Como ndo podem sair para jantar, happy hour, motel,
viagens, baladas, eles tem visto nos produtos de sex shop uma saida para
fugir do tédio e ao mesmo tempo descobrirem novos prazeres” comenta
Paula.



Nos resultados parciais a pesquisa ainda mostra grande procura de
mulheres por produtos sensuais, resultando em 65% da amostragem
contra os 21,1% de homens.

Se virando na quarentena

A estratégia que mais tem sido usada pelos lojistas € montar um “kit
sobrevivéncia sexual” contendo produtos erdticos para a exploragdo do
prazer durante o isolamento. Uma tendéncia lancada pelo préprio portal
MercadoErotico.org em lives com as empresas do Guia de Compras Virtuais
Sex Shop para uma Quarentena Sexy.

Além disso, eles promovem sorteios nas redes sociais e rapidez no delivery,

)4
formando também grupos de apoio sexual no whatsapp. “As vendas estdo se
dando mais pelo Instagram e pelo Whatsapp” conta Paula sobre o
levantamento.

Apesar de toda a restrig&io do decreto de quarentena em S&o Paulo, 50% de
tudo o que estd sendo vendido é no estado, principalmente via delivery e
entrega répida, seguido por Minas Gerais, Bahia e Goids.

As lojas fisicas que ja abriram em regiées onde houve afrouxamento da
quarentena (como é o caso da Labareda Boutique em Campo Grande e
da Sussura Boutique Sensual em Joinville que teve um aumento de 50%
das vendas no més de maio), viram suas visitas aumentarem principalmente
por causa do uso de mdscaras contra Covid. “Séo visitantes novos que antes
ndo iam & sex shop e que agora tem sentido uma sensacdo de anonimato
com o uso obrigatério das mascaras” comenta Ivan Reatte da Labareda
Boutique.

Top § de produtos do “Kit Sobrevivéncia Sexual”

Indicados pelos lojistas de sex shop nas lives especiais do Guia de Compras
Virtuais Sex Shop para uma Quarentena Sexy, os “Kits Sobrevivéncia” incluem
artigos para uma experiéncia completa de prazer.

o s . ’ . . s .
1 - Bullet - é um vibrador em seu formato minimo muito potente e versatil
que pode estimular todas as zonas erégenas tanto de mulheres quanto de
homens.

o offo 4 . . 4 . . . Ié
2 Lubrificante Intimo - item bdsico para uma sexualidade mais sauddvel, o
lubrificante é indicado com extra na lubrifica¢do natural e também como
coadjuvante no uso com sex toys e sexo anal.



o oo 7 s . . .o 4 . .
3 Gel beijavel térmico - para estimular o beijo e outras praticas orais
deixa a relag&o mais divertida e sensorial

o . . .
4 Gel para massagem corporal - aproveitando a deixa da necessidade
de “desestressar” géis para massagem pode ser o comego de um contato
intimo mais cumplice e envolvente.

° . . .
5 Calcinha Tailandesa - trata-se de um modelo de calcinha em renda
com o fundo bordado apenas por pérolas para massagem peniana e
clitoriana durante a penetragdo. E a coqueluche do momento.

Estratégias que deram muito certo “Ao langar o Guia de Compras Virtuais
Sex Shop para uma Quarentena Sexy no inicio da quarentena, também
fizemos uma série de lives com os empresdrios participantes da publicagdo e
nos surpreendemos com a variedade de solugdes que eles tiveram para
manter o atendimento e as vendas durante o periodo de isolamento social”
conta Julianna Santos, educadora sexual organizadora do projeto.

Mirna Zelioli da Santa Ajuda de Sé&o José do Rio Preto e Daniela Soares
da Meu Mundo Particular de Campinas prepararam malinhas e sacolas
com produtos sensuais e deixavam na casa das suas clientes por dois
dias para que elas escolhessem os itens que mais desejavam. Depois
passavam para recolher os itens dispensados e receber os pagamentos.
Segundo Mirna essa estratégia assegurou o pagamento de todos os boletos
da loja.

Camila Reis da Milla SexCoach e Sex Shop de Assis apostou em
consultorias on line de como decorar a casa como um motel e disparou nas
vendas de artigos para ambienta¢do sensual.

Francilene Perez da Seducéao Sexy Fashion de Duque de Caxias na
Baixada Fluminense aproveitou sua confecgdo de lingerie para também
produzir méscaras de protecéo divertidas e sensuais e garantiu a
sobrevivéncia do seu negdcio durante o periodo.

J& a Claudia Petry da Sussurra Boutique de Joinville foi mais ousada e
realizou um Bazar Erético pelo Whatsapp e faturou mais de RS 6 mil em
apenas 3 horas de acdo.

Outros lojistas que ja tinham formag¢ao em coach e em sexualidade
como é o caso da Audilene Barbosa da Audii Modas do Piaui, da
Marlene Lima da llove Lust Boutique e da Erika Thinen da Lascivious de
Sdao Paulo aproveitaram seus expertises para se aproximarem ainda mais de
seus clientes durante a quarentena oferecendo um atendimento ainda mais
qualificado.



E quem j& tinha uma rede de revendedoras regionais se deu muito bem,
como se o novo contexto caisse como uma luva para seus modelos de
negécio. E o caso da HotSensual que atua no Maranhéo e Piaui e da
Doce Pimenta que com uma equipe de mais de 50 consultoras atende Bauru
e todas as outras cidades da regi&o do seu entorno.

Na auséncia de feiras, catalogo virtual!

“Como n&o houve as duas principais feiras erdticas do pais este ano, a
IntimiExpo em S&o Paulo e a Sexy Fair no Rio de Janeiro em funcgéo do
decreto de quarentena, também estamos langando um grande Catélogo de
Lancamentos para o Dia dos Namorados 2020. Acreditamos infelizmente
que o isolamento alcance a principal data do nosso segmento” conta Paula
Aguiar.

O objetivo é que tanto lojistas como consumidores finais possam conhecer a
tempo as novidades quentes para o dia mais roméntico do ano. A primeira
edig&o langada essa semana j&d conta com 8 marcas, a maioria de industria
nacional que prepararam produtos inovadores para a descoberta e
ampliagdo do prazer, seja a dois ou de forma solitéria.

7 s . . . .o

Também estamos inserindo servigos e fornecedores para os lojistas como
forma de auxilid-los ainda mais nesse periodo. Um exemplo é a plataforma
1 s . n” . 7 . s

Negécio que Cresce” que ird dar consultoria e fornecer conteldo para
lojistas com estratégias de marketing digital para o Dia dos Namorados”
explica.

Entre os langamentos sabores inusitados e novas fungdes para o prazer como
os géis da Intt Cosméticos.

A Hot Flowers, gigante do setor apostou em produtos cada vez mais voltados
também para pessoas maduras e de orientagdes sexuais diversas.

J& a Santo Cosméticos engajada com a causa animal valoriza ativos de
origem vegana privilegiando também o equilibrio ambiental.

A Sophie Sensual Feelings investiu em uma ag¢do diferenciada para a data.
Produziu kits com flores aliados aos seus produtos além de uma parceria com
os Trovadores Urbanos.

A "Serenata Virtual" traz videos customizados para os apaixonados que
comprarem seus presentes.



M'Lev e Tallyta Moda Intima apresentam as ultimas tendéncias em lingerie
para quem quer conforto, romantismo e sensualidade mesmo dentro de
casa.

"Hé muitas outras novidades e assim como o Guia de Compras, vamos
atualizar esse catdlogo semanalmente com a participagdo de mais empresas
do ramo. Sdo sucessos de vendas de produtos consolidados nos pontos de
venda com mais glamour e eficiéncia, certamente esse Dia dos Namorados
mesmo em isolamento ndo passard em branco" finaliza Paula.

Para baixar o Catdlogo de Langamentos Dia dos Namorados e o Guia
Sexshop para uma Quarentena Sexy gratuitamente acesse:
www.mercadoerotico.org
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PESQUISA

CRESCE EM 90% A BUSCA POR BONECAS
INFLAVEIS DURANTE A PANDEMIA

OUTUBRO

A PANDEMIA DEIXOU MUITOS HOMENS SOLTEIROS LITERALMENTE NA MAO...

Levantamento inédito no pais feito pela Exclusiva Sex, grande rede
varejista de sex shop de Sa@o Paulo mostra uma alta na procura por
bonecas inflaveis (90%) e masturbadores (61%) desde o comeco da

quarentena em seus 20 pontos de venda e também pelo sua loja on line.

“Foi um negdcio estrondoso. Teve um sdbado que vendemos 70
masturbadores em um sé dia pelo nosso site. Foi no auge do lockdown.”
afirma Camila Gentile, CEO da rede de lojas que possui atualmente 300
mil clientes de todo o pais. E claro, que a grande maioria dos homens
que procuraram essa solucdo foram os solteiros.

O estudo também mostrou que foram vendidas cerca de 294 bonecas
inflaveis em 2020 contra 87 no mesmo periodo do ano passado.

Perfil do consumo masculino em sex shop

A pesquisa também mostra que o consumo de produtos eréticos por
homens cresceu cerca de 30% nos ultimos 5 anos. Mas em
comparagdo as mulheres eles ainda sdo timidos, formando 20% dos
clientes de género masculino da loja.

Eles tem de 26 a 70 anos, embora a faixa que compra mais esteja
entre 45 a 60 anos. A maioria estd em um relacionamento estavel
(75%) e 15 % deles preferem comprar juntos com sua parceria contra
5% que compram desacompanhados.

O produto mais comprado é o gel para ereg¢éao jd que o que eles
mais procuram nas lojas da rede é vitalidade na hora do sexo.
Quando querem presentear sua parceira ou parceiro levam géis ou
vibradores para casais.

Preferem pagar com cartao de crédito, gastam em média cerca de RS
120,00 em cada compra. Acessam a loja virtual da rede pelo celular,
a partir das 14 horas.



As duas palavras mais buscadas no site da Exclusiva Sex pelos
clientes masculinos sdo: “capa peniana” e “aumentar o pénis”.
Mas o que chama mesmo mais a atengdo deles é a bomba
peniana.

Quando o assunto é masturbador, eles preferem o estilo
lanterna. “Este modelo é muito discreto j& que por fora parece
uma lanterna, sem levantar nenhuma suspeita do seu verdadeiro
uso: internamente possuem uma luva em formato de vagina, Gnus
ou boca que veste perfeitamente no pénis com textura muito

. V4 . .
parecida com a pele humana” explica Camila.

Conheca a Exclusiva Sex

A Exclusiva Sex, além da loja virtual com uma grande variedade de
produtos erdticos e com as ultimas novidades do mercado, possui
uma rede de 20 lojas fisicas em S&o Paulo e Grande S&o Paulo.

Atuando desde 1996 no ramo de produtos eréticos, sempre prezou
pela qualidade no atendimento ao cliente, fruto da experiéncia
adquirida ao longo desse tempo.

Sempre trabalhando com produtos da mais alta qualidade, que
possuem registro na ANVISA e INMETRO, produzidos por empresas
com autorizagdo de funcionamento no MINISTERIO DA SAUDE, a
Exclusiva Sex, visando & saude e & seguranga de seus clientes.
destaca-se como uma empresa responsavel no que diz respeito ao
relacionamento com os seus clientes.



PERFIL DO EMPREENDEDOR DO MERCADO
EROTICO NA PANDEMIA

TRIPLICA O NUMERO DE NOVOS EMPREENDEDORES DO MERCADO EROTICO

FEVEREIRO

Atraidos pela renda extra e rapida proporcionada pelas vendas de
produtos sensuais na pandemia, novos empreendedores do mercado
erético surfam a onda do servico delivery durante o isolamento social.

Segundo o Perfil do Empreendedor do Mercado Erético na Pandemia
realizado pelo Portal MercadoErotico.org o nimero de pessoas que

passaram a vender produtos erdticos em 2020 triplicou em relagdo a 2019.

“A reducéo de postos de trabalho e a impossibilidade de algumas atividades
econdmicas informais durante o isolamento social sGo os principais motivos
para a migracdo para esse segmento”, afirma Paula Aguiar, uma das autoras
desse levantamento.

O estudo realizado em fevereiro também tracou outras caracteristicas da
atuagdo do empreendedor do mercado erdtico em geral, revelando maior
resiliéncia em relac@o aos perfis de outros segmentos perante os
desafios que surgiram no chamado “novo normal”.

Dos empresarios que responderam a pesquisa 28,9% ja estdo sentindo
dificuldade encontrar produtos, principalmente importados, que sdo o
grande atrativo de clientes de sex shop.

O aumento do consumo ja detectado por outra pesquisa também feita

e publicada ano passado pelo Portal Mercado Erético aliado a

dificuldade de importacdo e a falta de matérias primas nas industrias de
todo o mundo tem feito com que os sex toys comecem a faltar nas
prateleiras de grande parte das lojas do pais.

O que jd sinaliza que o maior desafio percebido para 31,6% dos
entrevistados é readequar o planejamento anual realizado normalmente
nessa época de pandemia. “Mas a grande maioria, 34,3% ainda esta
tentando adequar o seu negdcio a este novo normal apds o advento da
pandemia, incluindo ai, por exemplo, o atendimento”, informa Paula.

A melhor alternativa encontrada por 57,9% dos pesquisados foi aumentar
a presenca na internet e redes sociais. O que tem gerado alta demanda

por cursos de formagdo para capacitar esses empresdrios a gerarem
conteudos informativos para os seus clientes.


http://www.mercadoerotico.org/
https://www.mercadoerotico.org/catalogo-de-lancamentos-grandes-marcas-do-mercado-erotico/
http://www.escolamercadoerotico.com.br/

Novos clientes de sex shop

Mas a pandemia trouxe algo realmente impensével para o mercado erdtico.
Para a metade dos entrevistados foi a oportunidade de conquistar
novos clientes e 18,4% deles se abriram a novas parcerias.

“Vemos aqui também um fendmeno interessante, os empresdrios se ajudando
e cada vez mais e unidos para se manter vivos na economia” observa Paula
Aguiar que atua como consultora empresarial no mercado erdtico hd mais de
20 anos.

Isso se reflete em 76% dos empresérios que afirmam que cresceram
durante a pandemia, vendendo em torno de 10% a mais do que o
equivalente ao mesmo periodo anterior, antes de ser declarada a
necessidade do isolamento social.

Com relag&o ao comportamento de consumo, 47,4% dos entrevistados
afirmam que houve um aumento de interesse para os produtos eréticos,
em sua maioria motivada pela abertura das pessoas para novidades em seu
relacionamento.

Outra informagdo relevante é que em 18,4% dos casos os empresérios
notaram uma mudanga no estado civil, antes consumidores com
relacionamentos estdveis eram os que mais acessavam o sex shop, agora os
solteiros comegaram a procurar também.

18,4% dos entrevistados afirmam uma mudanca na faixa etéria, sendo
que os mais jovens estdo cada vez mais interessados nos produtos
principalmente de alta tecnologia.

Porém o ticket médio de vendas para 44,7% dos participantes da
pesquisa ndo ultrapassou R$500.

O que vende mais

Entre os itens mais vendidos, os vibradores continuam a ser a coqueluche,
seguidos pelos j& tradicionais cosméticos sensuais. Outra novidade s&o os
masturbadores que tiveram um desempenho muito bom na pesquisa. Um
dado que j& havia surgido em outro levantamento feito também pelo

MercadoErotico.org em novembro do ano passado.

A pesquisa também descobriu que houve um aumento de 40% na venda de
vibradores de alta tecnologia principalmente com dispositivos e
aplicativos a distancia.


https://www.mercadoerotico.org/novembro-azul-pesquisa-sobre-consumo-masculino-em-sex-shop-e-ebook-de-masturbacao/

O Lush 2 trazido ao Brasil pela Ketter 8 ¢ um exemplo de vibrador
teledildonic tendéncia de 2021 e indicado como Melhor Sextoy para
Mulheres no Prémio Melhores do Mercado Erético e Sensual de 2020.

Controle de curto alcance Controle de Longa Distancia

@ .rj (¢ §))

Padrées de vibragéo Sincronizar com Vibractes Ativadas
ilimitados Musica por Som

Perspectivas para 2021

Com relagdo a perspectiva para 2021, 81,6% dos entrevistados acreditam
que vao crescer mais durante este ano, mostrando muito otimismo.

Contra os 15,8% que acreditam que v8o manter o negdcio estavel, outros
40% dos entrevistados ousam crescer entre 20% e 30% esse ano.

“Os empresarios do mercado erdtico absorveram muito bem as mudangas jé
que 97,1% dos entrevistados se dizem preparados para o possivel
prolongamento do lockdown”, conclui Paula.

Quando perguntados sobre o maior aprendizado como empreendedor
erdtico na pandemia, a grande maioria diz que é se adequar ao
atendimento virtual via aplicativos e redes sociais, além de
desenvolver a venda on-line. Em terceiro lugar esta o controle
financeiro.


http://www.premiomercadoerotico.com.br/

Responderam a essa pesquisa, 135 empresarios de diversos tipos de
negécios no mercado erético, sendo 14,3% do estado de Sao Paulo 8,6%
do estado de Minas Gerais e 5,7% de Goidas.

A maioria dos emprendedores do mercado erdtico que responderam essa
pesquisa sdo mulheres somando 76.13% do total.

Quando perguntados sobre sua faixa etdria, a maioria dos entrevistados
respondeu ter de 30 a 40 anos, somando, o percentual de 36,9% dos

participantes. Quase a metade , 47% respondeu que trabalham
sozinhos, sem o auxilio de funcionérios.

Exemplos de Empreendedores que come¢caram na pandemia

Elaine Abarcherly abriu a Fénix Boutique Sensual em S&o Paulo Capital

uma semana antes da quarentena em 2020 com a ideia de levar as pessoas
a um Renascimento da sua Sexualidade, apoiando o autoconhecimento do
seu corpo para sentir e dar mais prazer. Oferece Consultoria Individual e
Experiéncia de Sex Shop a domicilio.

Vera Maia criou a Sexyveryg no meio da pandemia 2020 em Guarulhos,
S&o Paulo, com intuito de levar o sex shop aos seus clientes. Tira todas as
suas duvidas sobre o uso, e o atendimento é presencial ou online.

Mayra Chaves abriu a Squent em Belo Horizonte, no fim de maio para inicio
de junho de 2020, e traz para seus seguidores dicas, produtos e noticias do
mundo erdtico em geral.

Katia Arruda Especialista em Sexualidade e Afetividade e sua filha
Glenda Andrade proprietaria do Na Ponta Da Lingua Brasilia Produtos

Sensuais sdo parceiras e inauguraram um Show Room em Brasilia, em
agosto de 2020 com atendimento personalizado, solicitagdo feita por
clientes exigentes da Capital Federal.

As irmas Ana Cleide Carvalho e Bruna Palmeira abriram a Desejo Sex
Store em Salvador em abril de 2020, uma loja virtual de produtos erdticos
focada em levar prazer e bem-estar sexual aos seus clientes, através de
produtos de qualidade a pregos justos e informagdes sobre sexo sauddvel e
divertido. Entrega em todo o Brasil.

A psicéloga Amanda Andujar abriu a Seu Corpo Livre em Florianépolis

em agosto de 2020 para levar para as pessoas o tema sexualidade de forma
livre, leve e sem tabus, associado ao empoderamento feminino para que as
mulheres sejam estimuladas a se auto conhecerem e se tornarem felizes e
realizadas tomando seu préprio prazer em suas m&os.


http://www.fenixboutiquesensual.com.br/
http://www.instagram.com/sexyveryg
http://www.instagram.com/squent_sex
http://www.instagram.com/squent_sex
http://www.instagram.com/napontadalinguabrasilia
http://www.desejosexstore.com.br/
https://loja.produtosasos.com.br/seucorpolivre

Exemplos de Empreendedores que se adaptaram durante a
pandemia

A Isabel Diniz da lllimitée Sensualité agora atende sé on line fechando sua

loja fisica em Osasco. Atende também todo o Brasil e envia para as demais
cidades via Correios.

Mirna Zelioli da Santa Ajuda de S&o José do Rio Preto e Daniela Soares
da Meu Mundo Particular de Campinas prepararam malinhas e sacolas com

produtos sensuais e deixam na casa das suas clientes por dois dias para que
elas escolham os itens que mais desejam. Depois passam para recolher os
itens dispensados e receber os pagamentos. Segundo Mirna essa estratégia
assegurou o pagamento de todos os boletos da loja.

Camila Reis da Milla SexCoach e Sex Shop de Assis apostou em

consultorias on line de como decorar a casa como um motel e disparou nas
vendas de artigos para ambientag¢do sensual.

Francilene Perez da Seducéo Sexy Fashion de Duque de Caxias na

Baixada Fluminense aproveitou sua confecgdo de lingerie para também
produzir mdscaras de prote¢do divertidas e sensuais e garantiu a
sobrevivéncia do seu negécio durante o periodo.

Ja a Claudia Petry da Sussurra Boutique de Joinville foi mais ousada e
realizou um Bazar Erdtico pelo Whatsapp e faturou mais de R$ 6 mil em

apenas 3 horas de agdo.

Camila Gentille a frente da Exclusiva Sex, grande rede varejista de S&o

Paulo teve que remanejar toda a sua equipe para ndo ter que fazer cortes.
Os funciondrios das 20 lojas aceitaram fazer rodizio e muitos colaboraram
com sua nova colocagdo dentro do funcionamento da loja virtual.

Ivan Reatte da Labareda Boutique de Campo Grande rapidamente criou

uma estrutura de delivery. Se inscreveu na iniciativa “Divulga Porchat” e
desde entdo o ator e humorista tem estrelado suas campanhas de graca.

Outros lojistas que j& tinham formag&o em coach e em sexualidade como é o
caso da Audilene Barbosa da Audii Modas do Piaui, da Marlene Lima da
llove Lust Boutique e da Erika Thinen da Lascivious de S&o Paulo
aproveitaram seus expertises para se aproximarem ainda mais de seus
clientes durante a quarentena oferecendo um atendimento ainda mais
qualificado.

E quem j& tinha uma rede de revendedoras regionais se deu muito bem, como
se o novo normal caisse como uma luva para seus modelos de negécio.


http://www.illimiteesensualite.com.br/
http://www.santaajudaeroticboutique.com.br/
http://www.santaajudaeroticboutique.com.br/
http://www.instagram.com/oficial.mmp
http://www.instagram.com/millasexcoachesexshop
http://www.instagram.com/seducaosfashion
http://www.instagram.com/sussurraoficial
https://www.exclusivasex.com.br/
http://www.labaredaboutique.com.br/
http://www.labaredaboutique.com.br/
http://www.instagram.com/audiimodas
https://www.ilovelustboutique.com.br/
http://www.lascivious.com.br/

E o caso da HotSensual que atua no Maranh&o e Piaui e da Doce Pimenta
que com uma equipe de mais de 50 consultoras atende Bauru e todas as
outras cidades da regi@o do seu entorno.
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PESQUISA

SAUDE E BEM ESTAR SEXUAL NO
MERCADO EROTICO

ONDA SEXUAL WELLNESS OU SEXUAL CARE NAO E TAO NOVA ASSIM NOS
SEX SHOPS DO BRASIL

"O que ainda falta é educagdo sexual”, dispara Paula Aguiar, sexpert
business, autora do estudo e de mais 25 livros sobre sexualidade e negdcios

eroticos.

A Pesquisa Saude e Bem Estar Sexual no Mercado Erético sondou cerca de
316 empresas do ramo em todo o Brasil, entre junho e agosto desse ano com

um questiondrio que comtemplou mais de 25 perguntas sobre o tema.

O objetivo era descobrir o nivel de conhecimento sobre saude e bem estar
sexual tanto de quem vende quanto de quem compra produtos sensuais na
atualidade.

Nog¢des de consensualidade sexual, seguranga no uso dos produtos,
autoprazer, conhecimento da prépria sexualidade, entre outras fizeram parte

do estudo.

“Por influéncia da midia tanto de massa como das redes sociais, hoje j&
percebemos um nivel maior de informag@o sobre produtos sensuais e sua
relagdo com a melhoria da sexualidade do que hé 20 anos atrds. Tanto que,
pela pesquisa, 53% dos empreendedores participantes afirmaram que seus
clientes j& possuem um conhecimento do que querem comprar. Porém os
tipos de produtos que séo buscados pelos clientes de sex shop ainda
parece ser o de uma pilula mdgica para problemas que precisam de maior
orientagdo e educagédo sexual” explica Paula ao revelar que o tipo de
produto mais procurado pelos homens s&o para prolongar e retardar a

erecdo (55%) e o mais procurado pelas mulheres s@o os excitantes
(90%).

1- 0 que buscam mais nas Sexshops? 1- 0 que buscam mais nas Sexshops?

HOMENS MULHERES

Produtos para disfargar o chedro
oot 3%

Produtos para ficar apertadinha

Produtos para prolongar |
retardar a eregdo




“Nota-se que a busca por solugéo é alta, porém, o habito de auto
exploracdo ainda precisa ser trabalhado jé que tanto a excitagdo feminina
quanto a eregdo sdo fases da resposta sexual que precisam ser reajustadas
no timing entre os pares de um relacionamento. Os produtos ajudam nessa
exploracéo e descoberta, porém néo em todos os casos” afirma.

E os empreendedores participantes da pesquisa j& sabem disso: 64%
afirmaram que os produtos podem ajudar em alguns casos de
disfungao erétil e 45% podem ajudar em alguns casos de falta de

libido.

9. Produto erdtico auxilia na disfungao 10. Produto erotico auxilia na falta de

ERETIL LIBIDO

De jeito nenhum.,

14%

s1m

45%

22%

Em alguns casos

De jeito nenhum

Em alguns

Indicagédo por profissionais de saiude

Nos ultimos 20 anos, o mercado erdtico brasileiro tem passado por uma
revolug&o em termos de gestdo e profissionalizag&o se estabelecendo como
um importante segmento da economia no pais.

Empregando atualmente, direta e indiretamente, cerca de 100 mil pessoas
em todo o territério nacional, foi a opgdo de investimento em uma nova
atividade profissional durante a pandemia por parte de muitos que se viram
desempregados na crise, triplicando o nimero de empreendedores em
relagc@o a 2019 e gerando um crescimento anual em torno de 12%
segundo o ultimo levantamento do Portal Mercadoerotico.org “Perfil do
empreendedor do Mercado Erético” divulgado em abril.

“O caminho foi longo e drduo enquanto estive na presidéncia da Associagdo
Brasileira de Empresas do Mercado Erdtico, a ABEME de 2010 a 2017.
Buscamos a normatizagdo de produtos. Montamos cursos profissionalizantes
em sexualidade junto com terapeutas e educadores. Formamos uma geragdo
de consultores em vendas de produtos sensuais, um trabalho que hoje é
perpetuado inclusive em treinamentos constantes por marcas fornecedoras
do ramo” conta Paula que comecou sua trajetdria no mercado erdtico em
2000.


https://www.mercadoerotico.org/catalogo-de-fornecedores-de-sex-shop-2021/
https://www.mercadoerotico.org/catalogo-de-fornecedores-de-sex-shop-2021/

Esse trabalho de aproximagdo com profissionais
da saude hoje rende bons frutos. Segundo a
pesquisa “Saude e Bem estar Sexual no Mercado
, o Erdtico” 47% dos empreendedores
3- Indicam comprar os profissionais .
- responderam que seus clientes vem por

DA SAU DE indicacdo de um especialista.

“E o reconhecimento de que, desde 2008, temos
47 % tido bons produtos para auxiliar os tratamentos
39%. Si terapéuticos em sexualidade. Sé naquele ano, vi
FORCO 4 empresas que hoje chamamos de femtech
14% /o ascender: a INTT Cosméticos, a Santo
Cosméticos, a Pessini Cosméticos e a Feitigos
Aromdticos. Todas fundadas por mulheres
criando produtos para o bem estar intimo desde
sua origem, com qualidade internacional”,

declara Paula.

Educacdo Sexual X Venda Consultiva

Porém, ainda h& muito por fazer: mesmo que 88% dos empreendedores
participantes da pesquisa afirmem que tem grande preocupacédo com
a saude sexual de seus clientes, 65% deles dizem que aprenderam o
que sabem sobre sexualidade na pratica. Sendo que 66% responderam
que seus clientes confessam suas vidas intimas para eles porque
confiam que eles indicar&o bons produtos.

13 0 guanta o [a) chente tem de sabem sobre 20. ma eocupado com o bem astar

AUTOCONHECIMENTO AUTOPRAZER SAUDE SEXUAL

52%
A muther

5% 12%
Nada 4% Nada ?%
Muito Muito

Quando indagados sobre os seus clientes tem nog&o de autoconhecimento
da sexualidade, 91% alegaram que tem pouca no¢do, 81% afirmaram que
seus clientes sabem pouco sobre autoprazer, apenas 38 %
responderam que seus clientes percebem a sexualidade como fator de
qualidade de vida, 41% afirmam que seus clientes néo tem nocgéo de
consensualidade sexual, sendo que 52% revelaram que sé@o as clientes
do sexo feminino que s@o mais preocupadas com a saude sexual.




24. Por que vocé acha que seu cliente compra

PRODUTO EROTICO

O,
4%
, Fago muita
 divulgagao

1%

Tenho vari
& bom prego

85%

Explico tudo sobre os produtos, como
usar e sobre sua sexualidade

Para 85% o motivo de seus clientes comprarem produtos eréticos é
porque explicam sobre os produtos e como usé-los contra 11% que
acham que é porque tem variedade e bom preco e 4% que afirmam que é
porque fazem uma boa divulgagéo.

94% deles alegaram que notam uma melhora significativa na saide
sexual de seus clientes quando usam os produtos que eles compram.
Mas ainda tem uma visdo limitada sobre a classificag&o de quais deles s&o
importantes para essa melhora: 54% disseram serem os lubrificantes e
preservativos que melhoram a saude sexual, enquanto apenas 28%
apontaram ser os vibradores e massageadores contra 18% que escolheram
os acessorios para pompoarismo.

“E claro que depois de tantos anos bombardeados pelas campanhas de
prevengéo & AIDS e de uma educagéo sexual minimamente informativa em
relagdo & IST's e planejamento familiar que a maioria das pessoas pensem
dessa maneira. Percebemos que tanto vendedores como consumidores
precisam ampliar sua visdo sobre saude sexual, uma caminho que a prdpria
pandemia impds ao trazer o isolamento e a necessidade de um sexo mais
solo” comenta Paula.

Quando investigados se venderiam mais produtos destinados para a saude
sexual se soubessem dessa finalidade, 84% dos empreendedores
participantes dessa nova pesquisa, responderam “sim, com certeza”.



Paula Aguiar conclui que a pesquisa demonstra que o Brasil ja
possui produtos de qualidade para a saude e o bem estar
sexual, o que falta é maior preparo dos empreendedores e
acesso a informacgées corretas sobre sexualidade.

“Se de um lado temos 67% dos entrevistados pedindo mais
treinamento por parte das marcas, de outro temos 57%
declarando que seus clientes tiram duvidas sobre produtos
erdticos na internet. O que nos faz pensar que na era do delivery e
do ecommerce desse novo normal a venda consultiva se faz
necessdria mesmo no ambiente virtual. Esse é o nosso grande
desafio no momento. Afinal, inovagéo é antes de tudo
conhecimento”, finaliza.

(11).994712268 @ (1125300151
JULIANNA SANTOS PAULA AGUIAR
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OUTUBRO

PESQUISA

COMPARATIVO MAPA DO BRASIL EROTICO

PELA PRIMEIRA VEZ, O VIBRADOR APARECE COMO O ITEM MAIS VENDIDO
NAS SEX SHOPS. MAIORIA DAS VENDAS SAO FEITAS PELA INTERNET

A pesquisa “MAPA DO BRASIL EROTICO 2022" é um levantamento nacional
comparativo com a primeira edi¢do desse estudo, realizado de forma
pioneira em 2009, pela sexpert business, Paula Aguiar.

Composta por mais de 30 questdes, a pesquisa foi aplicada por meio de
formuldrio durante o més de outubro e direcionado aos empreendedores da

cadeia produtiva do mercado erdtico brasileiro.

E usou como base, o primeiro questiondrio de 2009, com acréscimo de

outras questBes que sé passaram a ter representatividade em 2020.

“Em 2009, as redes sociais estavam comegando a se popularizar. Havia
pouca adesdo aos marketplaces. E ndo existia o Whatsapp ou o Telegram. A
forma como se vende e se consome produtos sensuais mudou. A industria
nacional cresceu enormemente nesse periodo. A representatividade do
mercado erdtico como um setor produtivo da economia atualmente tem
outro status.” explica Paula Aguiar, autora e responsdvel técnica do Mapa do

Brasil Erdtico.

Alguns pontos principais do MAPA DO BRASIL EROTICO 2022 apontam uma
grande transformagdo pela qual a sociedade brasileira passou nos ultimos

quinze anos:

e O vibrador passou a ser o item mais vendido nas sex shops. Paula
acredita que é resultado do empoderamento feminino e da busca pelo
autoconhecimento pelo auto prazer, uma tendéncia que foi acelerada
pelo isolamento social da pandemia.

A nova onda do bem estar sexual e autocuidado fez com que o
offo o . .
lubrificante aparecesse como o 3 item mais procurado em sex

shops. Em 2009 , ele nem foi citado.

A lingerie sex figura como 4? nesse ranking. Fruto das inovacgdes
nesse produto. Principalmente na calcinha, tornando-a mais divertida e
interativa, se tornando quase um sextoy. Modelos com pérolas
massageadoras ou letras que personalizam a pega, conferem maior

cumplicidade para a relagdo.



* O maior canal de vendas s@o as redes sociais e a SexShop Virtual
aparece como o tipo de negécio mais atrativo, refletindo os novos
tempos de home office e vendas online.

Produtos mais Vendidos
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Um mercado adulto de fato

O MAPA DO BRASIL EROTICO 2022 mostrou que o setor também estd mais
amadurecido em relagdo a primeira edigdo do estudo feita em 2009. Hoje
77,2% dos pesquisados ja se dizem atuantes e estabelecidos no
Mercado Erdtico, contra apenas 17% que em 2009 se considerava
estabelecido.

Em 2009, os resultados apresentavam empreendimentos muito novos ainda,
em sua maioria com menos de 1 ano (45%). Em 2022, os negécios em sua

maioria estdo com 3 anos. (35,1%), seguidos de perto por empresas de
até 10 anos. (28,1%)

O levantamento feito em 2009 apontava que na época apenas 3% da
populagdo em algum momento tinha consumido produtos de sexshops. J& em
2022 temos uma estimativa de 30% da populagdo, reflexo das mudangas
sociais e fendmenos de massa como filmes, novelas e outros.

Apesar de parecer um salto consideravel, devemos lembrar que esse ano
tivemos a noticia de indicagdo de vibradores por médicos e o advento da
tendéncia do Bem estar e Saude Sexual no mundo inteiro.

Confira o levantamento mais detalhado aqui.



https://www.mercadoerotico.org/wp-content/uploads/2022/10/pesquisa-mapa-brasil-erotico-2022.pdf

OUTUBRO

2023

PESQUISA

PREFERENCIA EM VIBRADORES PELAS BRASILEIRAS

NO SEXTOY DAY, AS MULHERES BRASILEIRAS REVELAM SUAS
PREFERENCIAS EM VIBRADORES

No Dia do Sextoy, celebrado em 04 de novembro, a industria de produtos
erdticos do Brasil estd em efervescéncia, e os nimeros revelam uma

transformagdo notével nas preferéncias das consumidoras.

A pesquisa mais recente do Portal Mercado Erdtico - Mapa do Brasil Erético
- mostrou que os vibradores conquistaram o pddio na preferéncia dos
consumidores, representando impressionantes 24,8% das vendas, deixando

para trds os produtos mais discretos, como géis e cremes sensuais.

Mas o que torna esse movimento ainda mais fascinante é a busca das
mulheres brasileiras pelo autoconhecimento e o prazer, independentemente
de sua situagdo amorosa.

Hoje, langamos luz sobre quais vibradores est&o liderando essa revolugé&o no
prazer através de um levantamento recente - outubro 2023- junto as maiores
marcas de produtos erdticos.

Sugador de Clitéris: A Jornada ao Orgasmo
Feminino

Destacando-se nessa pesquisa, encontramos o famoso
"Sugador de Clitdris", uma inovagdo com a tecnologia
Air Pulse que oscila entre a press&o do ar ao redor do
clitéris, oferecendo uma experiéncia unica de leve
sucgdo e estimulagdo. Esse caminho infalivel para o

orgasmo feminino tem origens curiosas, nascendo da

mente de um inventor que ousou adaptar uma simples
bomba de aqudrio para proporcionar um prazer
singular a sua esposa.



Modelos Discretos: Prazer no Seu Alcance

No segundo lugar, temos os modelos discretos, que
adotam a forma de golfinhos, pinguins, dinossauros e
rosas. Projetados para acariciar a regido genital
feminina, esses vibradores oferecem diferentes modos
de vibragdo, textura aveludada e, em alguns casos,
até mesmo uma penetragdo breve, mas
profundamente excitante. Esses modelos sdo os
favoritos das mulheres que desejam explorar seu

autoconhecimento e autoprazer.

Bullet e Vibrador Rabbit: Classicos que

Continuam Encantando

Dois modelos cldssicos que continuam a
conquistar o coracdo das mulheres sdo o bullet e
o vibrador rabbit. O bullet, pequeno e poderoso,
é discreto o suficiente para ser transportado na
bolsa, tornando-se a escolha versatil para o
prazer solitario ou compartilhado. O vibrador
rabbit, eternizado pela icénica série "Sex and
the City," oferece uma dupla fungdo ao estimular

o clitdris e proporcionar uma penetra¢do mais
profunda.

A Nova Tendéncia: Modelos "Vai e Vem"

Emergindo como a tendéncia do momento,
temos os vibradores "vai e vem," que
proporcionam uma penetragdo vigorosa e
estimulante, com uma variedade de niveis de
vibragdo, pulsag&o e onda. O nome do
movimento do vibrador é thrusting, empurrando
na tradugdo literal, mas o vai e vem é nitido
quando o dispositivo estd em funcionamento e

com o menor esforgo traz uma sensagdo incrivel

durante a penetragdo.



Alguns vibradores de ultima geragdo, ja disponiveis no Brasil, incorporam
tecnologia de ponta. Alguns deles s&o controlados remotamente por Wi-Fi,
respondem a comandos de voz, interagem com musica e até apresentam
recursos de inteligéncia artificial, enriquecendo a experiéncia de prazer.
No entanto, o alcance desses produtos ainda ndo é expressivo devido, em

grande parte, aos pregos mais elevados que exigem para aquisig&o.

Como nasceu o Sextoy Day Brasil

Em 2021, Paula Aguiar, sexpert business e co-fundundadora do Portal
Mercadoerotico.org langou a ideia e muitos empreendedores abragaram:
“importar” o Sextoy Day para o Brasil em uma campanha divertida nas
redes sociais. Em 2022 durante o dia do Sextoy foram distribuidos

gratuitamente mais de 10 mil vibradores do modelo Golfinho.

O Dia do Sextoy é a ocasido perfeita para celebrar a evolug&o do
mercado de produtos erdticos no Brasil e a crescente liberdade das
mulheres em explorar e desfrutar de sua sexualidade de forma
independente. O levantamento do Portal Mercado Erdtico destaca a
jornada unica e individual em busca do prazer, em que os vibradores se
tornaram aliados essenciais.



